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DIE MESSE
Fin Uberblick

Bereits zum 13. Mal nahmen Schiler*innen und Schulabsolvent®innen in Essen das
Angebot der Stuzubi Ausbildungs- und Studienmesse als Chance wahr, sich tber die
Vielzahl beruflicher Perspektiven nach dem Schulabschluss zu informieren.

Die Stuzubi Essen war zu allen drei Zeitslots stark frequentiert.

&£2.272 s 95

Besucher*innen Ausstellende

¥ 9530% fa109

Weiterempfehlungsrate Durchschnittliche Anzahl
aller Teilnehmer*innen Gesprache pro Stand
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BESUCHER*INNEN
/ahlen & Fakten

90,59% der Besucher*innen wiirden die Messe weiterempfehlen

2,08 betragt die von den Besucher*innen gegebene Durchschnittsnote fiir die Messe

76,47% der Schiiler*innen haben mindestens 4 Ausstellende besucht



BESUCHER*INNEN
/ahlen & Feedback

MARIA, 21 JAHRE

,Stuzubi gefallt mir, weil man die Moglichkeit besitzt, viele
verschiedene Unternehmen, Ausbildungspldtze und Studiengénge in
einem Durchgangkennen zu lernen."

PIET, 19 JAHRE

"Stuzubi hat mir gut gefallen, weil man viele Arbeitgeber/ Universitaten
kennen lernen konnte und man dabei auch mehr (iber deren
Ausbildung/ Studium erfahren konnte. Dazu gefiel mir auch die offene
Art der Auszubildenden und Studenten.”

ALISA, 21 JANRE

"Es war eine richtige Entscheidung, an Stuzubi teilzunehmen, da ich
viel Neues erfahren habe, was ich nie ibers Internet erfahren wiirde.
Danke fiir die tolle Organisation!"

stu

ALEXANDER, 16 JAHRE

"Stuzubi gefallt mir, weil durch aktive Gespréache Ideen und Wiinsche
klarer werden und bei der Wahl des Dualen Studiums helfen. Weiter so,
war super!"

CEREN, 19 JANRE

"Stuzubi gefallt mir, weil man einen groRen Uberblick von den
verschiedenen Berufen und direkt danach einen Ansprechpartner daftr
hat. Aulterdem konnte ich alle mdglichen Fragen stellen und mir
wurden die jedes Mal sehr ausfiihrlich beantwortet.

FRANK, ELTERNTEIL

,Stuzubi gefallt mir, weil meine Tochter sich dort mit Gleichgesinnten
ihres Alters austauschen konnte und Erfahrungsberichte aus erster
Hand erhalten hat. Das Internet kann nicht die Kommunikation und
Qualitat echter Menschen ersetzen.”
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AUSSTELLENDE
/ahlen & Fakten

100% der Ausstellenden wiirden die Messe weiterempfehlen

1,88 betragt die von den Ausstellenden gegebene Durchschnittsnote fiir die Messe

2,03 betragt die von den Ausstellenden gegebene Durchschnittsnote fiir die Qualitét der Besuchskontakte



AUSSTELLENDE
/ahlen & Feedback

,Stuzubi geféllt uns, weil die Auswahl grofR ist. Da ist fiir jeden etwas zu
finden, manches, was man nicht erwartet hatte. Die Méglichkeit,
tatsachlich mal verschiedenste Branchen und ihre Mitarbeiter zu
befragen, bringt Sicherheit flir die eigene Entscheidung.*

,Stuzubi gefallt uns, weil viele interessierte und sehr freundliche
Schiler*innen und Eltern zu uns kommen.“ hh
U:

"Wir stellen gerne auf der Stuzubi aus, da die Besucher*innen freiwillig
an einem Samstag dort sind und somit besonders motiviert sind sich

zu informieren.”
g\ geoddsie.nrw

"Stuzubi gefallt uns, weil es eine tolle Gelegenheit fiir junge Menschen
ist, mit verschiedenen Betrieben und Berufsrichtungen ins Gesprach zu
kommen. Aufgrund der guten Organisation geht dies sehr leicht."

. IFreiwilIlgendiensie

,Im Vergleich zu allgemeinen Jobmessen konnten viele aufrichtige
Gesprache gefiihrt werden. Die weitgehend jungen Leute haben

ehrliches Interesse gezeigt.* :

Franz Sales Haus

"Stuzubi gefallt uns, weil die Besucher hochmotiviert sind und die
Veranstaltung von der Planung bis zur Nachbetrachtung aus einer
Hand professionell betreut wird.“ ATk

e B
BUNDESWEHR

"Stuzubi gefallt uns, weil die Messe ein weites Einzugsgebiet (Ratingen,
Velbert, etc.) hatte. Richtig gute Gesprache, gute Besucherzahl, gutes

Format.“
A
[ALDI]

"Die Besucher kommen aus Interesse zur Messe und nicht, weil sie es
missen. Dadurch haben wir durchweg gute Gesprache gehabt und
auch schon einige Bewerbungen mit Bezug zur Stuzubi erhalten:-) "

RUHR
BAHN
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AUSSTELLENDE
Verleihung Stuzubi Star

Die Besucher*innen verleihen die begehrte Trophée jedes Jahr an den informativsten
Stand. Das gesamte Stuzubi Team freut sich mit den Erstplatzierten des Jahres 2024.

Herzlichen Gluckwunsch an das gesamte Team der Thyssengas GmbH!

,Wir wollen was bewegen: Im Neuland - auf sicherem Grund! Die Thyssengas
GmbH zahlt mit rund 520 Mitarbeitenden zu den fiihrenden deutschen
Fernleitungsnetzbetreibern. Wir betreiben ein Gastransportnetz von gut 4.400
Kilometer Lange, um hauptsachlich Erdgas, aber auch Biogas zu unseren
Kunden zu transportieren. Und in Zukunft wollen wir Wasserstoff mit
Leichtigkeit bewegen — als Wasserstoffpioniere fir eine CO2-neutrale

Energiewelt."
Thyssenc
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JOB SLAM
/ahlen & Fakten

In Essen hat der Stuzubi Job SLAM bereits zum 4. Mal stattgefunden.
Insgesamt haben 8 Ausstellende in 3 x 3 Minuten langen Vortragen um die Gunst der
Teilnehmer*innen gebuhlt. Hochst innovativ nach der Pecha-Kucha-Methode.

Wer vor Ort keinen Sitzplatz bekommen hat, konnte online via Live-Stream teilnehmen.
Hier konnen Sie den Stuzubi Job SLAM auf unserem YouTube-Kanal re-live anschauen.

<B 437 & 174

Zuschauer®innen Zuschauer*innen

vor Ort Live-Stream’

o 2,05 1,33
Note der Zuschauer*innen Note derAussteHenden

! Der Live-Stream ist exklusiv fir Besucher*innen der Stuzubi vor Ort verflgbar. Im Nachgang der Messe wird der Job SLAM auf dem Stuzubi YouTube-Kanal veréffentlicht.

stu


https://www.youtube.com/live/u55cUX4yYak
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JOB SLAM
YouTube

= > Youlube”

Alle Live-Vortrage werden im Nachgang
der Messe auf dem Stuzubi YouTube-
Kanal veroffentlicht.

ZUM VIDEO

youtube.com/stuzubi



https://youtube.com/live/u55cUX4yYak?feature=share
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JOB SLAM
Referent*innen & Job SLAM Voting |

Am diesjahrigen Job SLAM auf der Stuzubi Essen
nahmen insgesamt 8 Ausstellende teil.

Die Besucher®innen konnten im Anschluss live vor
Ort und per Live-Stream fUr ihre Favoritin/ihren
Favoriten abstimmen.

Das gesamte Stuzubi Team bedankt sich recht herzlich bei allen Job SLAM Referent*innen und gratuliert
der Erstplatzierten Frau Laura Theresa Wille von HELLWEG Die Profi-Bau- & Gartenmérkte GmbH & Co. KG!

an
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JOB SLAM
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MARKETING-KAMPAGNEN o
/ahlen & Fakten

Ein Auszug unserer crossmedialen Werbemalinahmen, die die Stuzubi Essen 2025 zum Erfolg gefihrt haben.

Y/ )“ Kooperationspartner ») Klassische MarketingmaRnahmen
% Wir bedanken uns bei allen Partnern, die

In Essen wurde die Stuzubi zusatzlich Uber diverse
Stuzubi unterstutzt haben. Medien wie bspw. Radio- und (D)OOH beworben.

U.a. haben wir aktiv auf TikTok Wir haben u.a. Schiler*innen an Uber 216

Instagram, Facebook, YouTube, Google Schulen direkt kontaktiert.
und diversen Websites geworben.

Werbemalsnahmen online ‘7\\ Schulkooperationen
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MESSE-IMPRESSIONEN

Stuzubi Essen
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MESSE-IMPRESSIONEN

Stuzubi Essen
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" Wirwiirden uns freuen, Sie auch nachstes Mal begrufRen zu durfen.
Tel.: +49 - 8131 -907 48 - 0 « E-Mail: kontakt@stuzubi.de

DA
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