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DIE MESSE

Zum 1.Mal nutzten Schiler*innen und Schulabsolvent*innen in Dresden die Gelegenheit, sich auf der
Stuzubi Ausbildungs- und Studienmesse uber ihre beruflichen Moglichkeiten nach dem Schulabschluss
zu informieren. Die Messe war in allen drei Zeitslots sehr gut besucht und zeigte, wie hoch der Bedarf
an personlicher Berufsorientierung ist. Auch fur Ausstellende bietet das Format eine wertvolle
Moglichkeit, mit der Zielgruppe direkt in Kontakt zu treten.
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Besucher*innen Ausstellende Durchschnittliche Anzahl

Gesprache pro Stand




Besucher*innen
Zahlen | Fakten | Feedback



Claudia,
Elternteil

Vanessa,
Schiilerin

Thorben,
Schiuler

Besucher*innen
Zahlen & Fakten

"Stuzubi gefallt mir, weil es kurz und knackig und ubersichtlich war."

"Stuzubi gefallt mir, weil die Messe sehr nutzlich ist um einen Eindruck liber Studien
und Ausbildungsangebote zu bekommen und sich naher uber bestimmte
Studiengange oder Berufe zu informieren."

"Stuzubi gefallt mir, weil es eine breite Auswahl an Ausstellern gibt und fiir jeden etwas
dabei ist."



Jens,
Elternteil

Anja,
Schilerin

Dani,
Schiler

Besucher*innen
Zahlen & Fakten

"Stuzubi gefallt mir, weil es viele verschiedene Ausbildungsrichtungen und kompakte
Infos gab."

"Stuzubi gefallt mir, weil wir gute Gesprache fihren konnten."

"Stuzubi gefallt mir, weil an den Standen viele junge Leute standen, die den Beruf
direkt selbst ausiiben oder an den Universitaten studieren."
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Ausstellende
Zahlen | Fakten | Feedback




100 %

... der Ausstellenden wiurden
die Teilnahme an der Messe
weiterempfehlen.

Ausstellende
Zahlen & Fakten

1,38

... ergibt sich aus den von
den Ausstellenden
vergebenen Noten zur
Gesamtbewertung der
Messe.

... ist die Durchschnittsnote,
mit der die Ausstellenden die
Qualitat der
Besuchskontakte bewertet
haben.



Arbeiter-Samariter-Bund

e Hochschule
=l=| Zittau/Gorlitz

Deutsche

Rentenversicherung

Ausstellende
Feedback

"Die Stuzubi gefallt uns, weil die Messe von Planung bis hin zur Durchfihrung sehr
gut organisiert ist. Ansprechpartner des Orga-Teams sind vor Ort und kommen mit
den Ausstellern ins Gesprach, man fuhlt sich sehr gut betreut. Effektives und
zielgruppengerechtes Marketing, wodurch sehr viele gute Gesprache entstanden sind.
Wir kommen sehr gern wieder. "

"Die Stuzubi Dresden haben wir in vielerlei Hinsicht als erfolgreich empfunden - wir
hatten mehr Andrang und Nachfrage als gedacht, der JobSlam hat sich als
lohnenswertes Format erwiesen und insgesamt war es ein schones Erlebnis fur unser
Team. Wir fuhlen uns bei Stuzubi-Formaten immer sehr gut aufgehoben und betreut :)
Danke daflr!"

"Die Stuzubi gefallt uns, weil es gute und viele Interessenten gab. Flir uns war es ein
rund um gelungener Messetag mit vielen sehr guten Gesprachen. Auch die
Organisation des Veranstalters und die gastronomische Verpflegung waren sehr gut!
Gern kommen wir nachstes Jahr wieder!"



Ausstellende
Feedback

“Wir als Aussteller waren von der Anzahl und Qualitat der Messebesucher sehr
E begeistert. Daher freuen wir uns, dass es die Stuzubi endlich auch in Dresden gibt.”
Z0OLL

_ N "Das Konzept "Stuzubi" wahlen wir seit mehreren Jahren in Berlin und freuen uns,
b 'tU Techaiichs Universii dass nun auch Dresden dabei ist. Es gefédllt uns sehr gut und ist direkt an unserer
e Zielgruppe! Besonders da wir im Randgebiet zu Sachsen agieren."

STRABAG "Die Stuzubi gefallt uns, weil wir sehr gute Gesprache fiihrten und ein grofRes
WORK ON PROGRESS Interesse an den Berufen herrschte."




Job SLAM

Zahlen | Fakten | Feedback




Job SLAM

Zahlen & Fakten

Zum ersten Mal fand der Stuzubi Job SLAM in Dresden statt. Insgesamt stellten sich 5 Ausstellende dem
Publikum in kompakten 3x3-Minuten-Pitches vor - innovativ prasentiert im Stil der Pecha-Kucha-
Methode. Wer vor Ort keinen Platz mehr ergattern konnte, hatte die Moglichkeit, das Format bequem
per Live-Stream online zu verfolgen. Den Stuzubi Job SLAM konnen Sie jetzt auch im Replay auf
unserem YouTube-Kanal ansehen.
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Zuschauer*innen Zuschauer*innen Note der Ausstellenden
vor Ort Live-Stream




Job SLAM

Stuzubi YouTube Kanal

Den Stuzubi Job SLAM konnen Sie jetzt
auch im Replay auf unserem YouTube-
Kanal ansehen.
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Hier klicken und die Job SLAM
Aufzeichnung anschauen!



https://youtube.com/live/Rr-ffdNtQhE?feature=share

Job SLAM

Referent*innen & Job SLAM Voting

Am diesjahrigen Job SLAM auf der Stuzubi Dresden
nahmen insgesamt 5 Ausstellende teil.

Die Besucher*innen konnten im Anschluss live vor
Ort und per Live-Stream fur ihre Favoritin/ihren
Favoriten abstimmen.

Das gesamte Stuzubi Team bedankt sich recht herzlich bei allen
Job SLAM Referent*innen und gratuliert der Erstplatzierten

Frau Lisa Kirchner der DUALE HOCHSCHULE SACHSEN!




Job SLAM

Impressionen



Marketing

Kampagnen
Zahlen | Fakten | Feedback
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Marketing-Kampagnen
Zahlen & Fakten

Ein Auszug unserer crossmedialen WerbemalRnahmen, die maligeblich zum Erfolg der Stuzubi Dresden 2025 beigetragen haben.

)=

Kooperationspartner WerbemafRnahmen offline WerbemafRnahmen online
Herzlichen Dank an alle Wir haben u.a. Schuler*innen Unsere Werbemaldnahmen
Partner, die Stuzubi mit an Uber 185 Schulen direkt umfassten unter anderem

ihrem Engagement kontaktiert und diverse Kampagnen auf TikTok, Instagram,
unterstutzt haben. klassische Medien wie Facebook, YouTube, Google sowie

(D)OOH und Radio gebucht. verschiedenen Websites.
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SAVE THE DATE

05.09.2026 - Dresden

DANKE.

Wir freuen uns darauf, Sie auch bei unseren
kommenden Events begrufen zu durfen.

R +49 (0) 8131907 48 - 0 | £23 kontakt@stuzubi.de




